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Produit 1/2 Critères Précisions/indicateurs Pondération 

Fond  

Sources  
 

Choix et pertinence 
Traitement  
Apports personnels  
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Analyse et argumentation Hypothèses énoncées pour répondre à la 
problématique  
Adéquation des outils mobilisés  
Proposition(s) de réponses à la problématique 
initiale 
Finesse, précision et profondeur d'analyse  
Transitions logiques et liens explicites entre les 
parties  

Synthèse et cohérence Esprit de synthèse 
Restitution des éléments d'analyse et maîtrise du 
sujet  
Cohérence de l'ensemble 
Regard critique  

Forme 

Référencement, 
présentation 

 

Illustrations et graphisme 
Mise en page 
Hiérarchisation des chapitres  
Citation des sources 
Respect des conventions bibliographiques 
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Maîtrise de l’expression 
écrite 

Orthographe, Grammaire, Syntaxe, Style 

 
 
 


